БРИФ НА РОЗРОБКУ ЛОГОТИПУ І ФІРМОВОГО СТИЛЮ
	№
	Питання
	Відповіді

	Інформація про компанію

	1
	Назва компанії:


	 

	2
	Контактна иінформація: 
адреса, телефон, контактна особа

	

	3


	Рід діяльності компанії:
	

	4
	Опис продуктів / послуг:
	

	5
	Опис цільової групи:
Географія - країна, регіон, місто

Вік

Стать
Опишіть ваші основні конкурентні переваги (сильні сторони):ромадський клас

Психологічні особливості (тип особистості, спосіб життя)
	

	6


	Вкажіть найближчі компанії-конкуренти:
	

	7
	Опишіть ваші основні конкурентні переваги (сильні сторони):
	

	ТЕХНІЧНЕ ЗАВДАННЯ

	8
	Вкажіть вид роботи:

• Розробка логотипу

• Редизайн логотипу (обов'язково вкажіть причину і мету редизайну)

• Розробка елементів фірмового стилю (візитка, бланк і т.д.)

• інше
	

	9
	Напишіть повну назва, яка має бути відображена в логотипі:

при створенні більш однієї версії логотипу (кілька різномовних версій) необхідно вказати написання для всіх версій.
	

	10
	Додаткові написи, які повинні бути присутніми в логотипі:

слоган, девіз, розшифровка назви, напрямок діяльності (наприклад, інвестиційна компанія) і т.д.
	

	11
	Елементи, з яких повинен складатися логотип:

• він повинен складатися тільки з фірмового написання

• з фірмового написання + графічного елементу
Графічний елемент:

напишіть ваші побажання з графічного елементу, перерахуйте образи, які можуть бути використані.
Ви можете також вказати небажані елементи.


	

	12
	Тип подачі інформації:

• Простота, лаконічність

• Об'ємні елементи

• Ретельно промальовані образи з промальовуванням дрібних деталей і т.д.

• Дитячий / ігровий стиль

• Абстракція
	Бажано, щоб відповідь включав

також ваші особисті побажання

	13
	Який образ компанії повинен створюватися за допомогою логотипу / фірмового стилю:

• міцність, стабільність компанії,

• деяка консервативність;

• солідність, респектабельність,

• елітарність;

• синтез, союз компаній, коаліція;

• еволюція, розвиток, сходження;

• динаміка, рух вперед, натиск,

• сучасність, інноваційність

• інше
	Бажано, щоб відповідь включав

також ваші особисті побажання

	14
	Ваші побажання по колірній гамі?

Вкажіть ваші побажання по квітам / колірних сполучень.

Ви можете також вказати небажані кольору.
	

	15
	Яка основна задача нового логотипу (якщо необхідний редизайн)?


	

	16
	Наведіть приклади вподобаних логотипів / елементів фірмового стилю.
Також напишіть свій коментар,

що сподобалося: колірне рішення, композиція, подача інформації, запам'ятовуваність і т.д.
Вкажіть назви компаній, або посилання на їх сайти.
	

	17
	У виробництві ваш фірмовий стиль повинен бути економічним

або допустимо використання нестандартних дизайнерських рішень: незвичайна папір, тиснення, вирубка, конгрев та інше?
	

	18
	Які носії фірмового стилю необхідно розробити?
Візитна картка

       - корпоративна

       - персональна

Бланк

Факс-бланк

Конверт

       - євро (DL)

       - А4 (С4)

       - А5 (С5)

Тека
Шаблони презентації PowerPoint

Шаблони для технічної, проектної та ін. Документації

Обкладинка CD / DVD

Шаблон вітальний листівки

шаблон Запрошення

Типова листівка / флаєр

Типовий буклет

Модульна сітка для друкованої та зовнішньої реклами

Бейдж

Пропуск

Блокнот

Блок-куб

Ручка олівець

Настільний прапор

Попільничка

Запальничка

Кружка / стакан
Спецодяг (вкажіть - який)

Автотранспорт (вкажіть марки автомобілів та спецтехніки)

Стенд

Екстер'єрні оформлення

Інтер'єрне оформлення

Інше (вкажіть - що)

	

	19
	Чи необхідно керівництво по фірмовому стилю, якщо так, то якого типу?
· Брендбук (опис маркетингової стратегії + опис візуальних комунікацій і стандартів роботи з ними на прикладі різних носіїв)

· Guideline (опис тільки стандартів і правил роботи з фірмовим стилем)
	

	20
	Що ще, що уточнить завдання по розробці фірмового стилю, нам необхідно знати? Вкажіть будь-яку важливу додаткову інформацію.
	


Обов'язково вкажіть інформацію, яка має бути присутня на фірмовій документації.
Візитка: ПІБ, посада, контактні дані, слоган, додаткові написи
Бланк: контактні дані, реквізити (якщо потрібно), слоган
Конверт: контактні дані, слоган, додаткові написи
У разі, коли клієнт не надає інформацію, студія розробляє макет з нейтральною інформацією («риба»).
	
	


